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Von Megatrends zu Produkt-Trends
Die Logik der Trends

Gesellschafts-

Trends

Dezentralisierung, cegionalisi Produkt-
Gesundheit. egionalisierung,

Megatrends

i iZ-i - Trends
Globalisierung, Technologie- Geiz-ist-Gell

Neo-Okologie, Trends
Mobilitat e-Mobilitat. Konsum-
MP3, PC Trends

30 bis 50 Jahre 10 bis 20 Jahre 5 bis 10 Jahre 2 bis 5 Jahre



Megatrends — die grofden Veranderungstreiber.
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Neo-Okologie (Klimawandel)

Powershift
(Energiewende und Infrastrukturen)

Rohstoffe (Wasser, Metalle, Agrar)
Neo-Urbanisierung

Multipolare Weltordnung/Migration
Demografischer Wandel
Gesundheit

New Work
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Digitalisierung
Mobilitéat
Individualisierung
(Digitale) Bildung
Dezentralisierung
Familie 2.0

Ungleichheit



Megatrend Neourbanisierung
Die Landflucht ist gestoppt

Annual County Population Growth, by Density Quartile
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Megatrend Digitalisierung ersetzt nicht den stationaren Handel
Digitalisierung definiert aber im Handel die Prozesse neu
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Megatrend Digitalisierung e
Amazon Go — die kassenlose Gesellschaft =

—




Megatrend Digitalisierung @
Die Bedurfnis-Pyramide erhalt ein digitales Fundament

Selbstverwirklichung

Individualbedlrfnisse

Soziale Bedurfnisse

Sicherheiltsbedurfnisse

Psychologische Bedurfnisse

WiFi

Batterie



Megtrend MoDbilitat
CO2-Emissionen nach Sektoren

Zunahme beim Verkehr macht \ Vi)
CO,—Einsparungen anderer Sektoren zunichte
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Quelle: Umweltbundesamt, Grafik: VC0 2018

Energie & Industrie mit  Verkehr (inkl. nationalem Landwirtschaft Abfallwirtschaft
Emissionshandel Flugverkehr)
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Megatrend Mobilitat.
Transport as sustainable pleasure.

Portland, Oregon:
Nachdem die
Radspuren verbreitert
und durch Signalfarben
hervorgehoben wurden,
versiebenfachte sich
der Radverkehr.
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Megatrend Mobilitat.
Transport as a Service (TaaS) — autonom, on-demand.

Individual Ownership ALLFACTORS BECOME Transport-as-a-Service
Factors that favor MORE FAVORABLETO Factors that favor

IO over TaaS TaaS OVER TIME TaaS over 1O
Love of driving

&%
Fear of AVs

Factors that

u are neutral

Availability
Comfort

Performance

Personalization
Social status

Speed of travel
Convenience LOWE R
Free time
Income generation COSTS
Safety

Copyright © 2017 Rethink X
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_ |
Transport as a Service (TaaS) — autonom, on-demand. I_TJ

/0% niedrigere Fahrzeugnachfrage.

6 Trillionen Beforderungs-Km werden in 2030 zurtickgelegt (ein Zuwachs von 50% bis 2021) zu einem Viertel der
Kosten ($393 Billionen vs. $1,481 Billionen).

Produktivitatssteigerung durch weniger Staus in den USA: 1 Trillion US-Dollar.
Verschmelzen von off. und privatem Transport.

Stadte: Wandel vom Besitz und Management von Mobilitat zum Management von TaaS.
Mobilitat bedeutet mehr denn je Zugang zu Arbeit, Bildung, Gesundheit, Kultur.

Auch der landliche Raum wird - wenn auch spater - von TaaS profitieren.
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Megatrend Mobilitat.
Transport-as-a-Service (TaaS) - autonom, on demand.

» Revenue distribution along the car value chain in billions of U.S. dollars

REGISTRATION
CAR FEES USED CAR OTHER

PLATFORM olL ELECTRICITY MANUFACTURING INSURANCE MAINTENANCE  SALESTAX — FUELTAX CAR SALES REMTAL REVEMUE

201 DI . ... ® © ® o :

. . 19 4 0 0 .

D) @ ® “

Copyright @ 2017 Rethink <

itz: Institut ftr Tre

=)

TOTAL
REVEMLES

4 triflion

passenger miles

& trillion
passenger miles
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Megatrend Mobilitat )
Die Integration von autonomem Fahren und OPNV.



https://youtu.be/loo-tw5ExEs
https://youtu.be/loo-tw5ExEs
https://youtu.be/loo-tw5ExEs
https://youtu.be/loo-tw5ExEs

Lebensstile als Schlusselindikatoren des Gesellschaftswandels.
Die industrielle Biographie

Kindheit

& Jugend Erwerbsfamilien Ruhestand

Reproduktionsphase




Lebensstile als Schlusselindikatoren des Gesellschaftswandels.
Von der 3-phasigen zur 6-phasigen Biografie

2020

Jobphase 2

y -
Kind- Jugend und Post- Rush Hour Zwelter Un-

Jobphase 1 Jobphase 3

heit Ausbildung @ ‘adoleszenz Aufbruch Ruhestand

. Familie 2 .
Familie 1 Familie 3




| ebensstile
Hotel Mama: Erwachsenwerden als Moratorium

« Komplett neuer Lebensstil: 40% der
US-20plus ziehen mindestens einmal
zuruck zu den Eltern

* Neues Mehrgenerationen-Modell

* Rangliste Nesthocker europaweit (18-
bis 24-Jahrige):
Malta: 94,8%,
Italien: 87,2%,
Deutschland: 77%




Lebensstil ,,Emerging Adults“ — Hotel Mama.
Erwachsenwerden als Moratorium.
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| ebensstile
Hotel Mama: Erwachsenwerden als Moratorium

18- bis 31-Jahrige in den USA:
2012 lebten 36% der Millennials
Im Elternhaus.

2012: 21,6 Millionen

2007: 18,5 Millionen




| ebensstile
Hotel Mama: Erwachsenwerden als Moratorium

Erwachsenwerden wird —
moglichst lange — aufgeschoben




Lebensstile
GrofRRfamilie 2.0

2. Grol3familie 2.0:

Steigender Antell der US-Bevolkerung,
die in Mehrgenerationen-Haushalten
lebt

e 1250 1953 1900 BEED 18R 2000 A00%0
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Lebensstile
Kuruma Banare, die Autoskeptiker: Die Entkopplung von
Automobilitat und Konsum

 Demotorisierung (Kuruma Banare):
Auto-Verweigerung der jungen
Generationen weltweit

« USA in Grofdstadten: 10% fur Mobilitat;
Durchschnittsfamilien: 25%

* Nur 4% der Jungen in Deutschen
wurden eigenes Auto fur eigene
Wohnung tauschen.

Quelle: photocase itz: Institut fur Trend- und Zukunftsforschung | www. zukunftpassiert.de 39



Lebensstile
Frauen 55plus: Die (neue) Mitte des Lebens

« 55plus: die einzige Konsumgruppe, beil der in
den nachsten Jahren Umsatzzuwachse
erwartet werden.

* Frauen jenseits der 55 Jahre wuchsen im Jahr
2010 um 21 %.

* 91 % der US-Frauen jenseits der 55 Jahre
finden sich in der Werbung nicht wieder
(Greenfield Online).

* Anfang 2009 waren mit 717.000 Nutzerinnen
jenseits der 55 Jahre doppelt so viele Frauen
aus dem Alterssegment auf Facebook wie
Manner.

120 MRD. EURO

betragt die Kaufkraft der
Menschen jenseits der
55 Jahre in Deutschland

-




Lebensstile
Greyhopper — Have fun with 71

« Unabhangig
* Verantwortungsbewusst

 Alter und korperlich-geistiges Abenteuer
sind kein Gegensatz

o /Zweliter Aufbruch




Vielen Dank!

Besuchen Sie uns:
Institut fir Trend- und Zukunftsforschung (ITZ)
Heidelberg und Hamburg

Mozartstrafde 7
69121 Heidelberg

Besuchen Sie uns auf Facebook: www.facebook.com/zukunftsletter
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